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VORWORT

Kirche ist auf vielfaltige Weise Veranstalterin von Kunst. Ohne kulturelle Ausdrucks-
formen ist sie nicht denkbar - von ihrem Anfang an.

Eine zentrale kulturelle ,Sprache" ist die bildende Kunst. Viele westfalische Kirchen-
gemeinden sind aktiv in Sachen Kunst in der Kirche. Viele kdnnen sich das vorstellen
- aber wiinschen sich dabei Unterstiitzung. Denn: ,Kunst ist schén, macht aber auch
viel Arbeit" (Karl Valentin).

Diese Handreichung will eine Ausstellungshilfe sein fiir Kunst in Kirchen. Sie beant-
wortet Fragen, die in der Vorbereitung, bei der Durchfiihrung und im Nachklingen von
tempordren Ausstellungen im Kirchenraum entstehen kénnen. Dabei geht es weniger
um grundsatzliche Fragen nach der Bedeutung von Kunst in der Kirche als vielmehr um
ganz praktische Hilfestellungen.

Der Text ist fiir die Evangelisch-lutherische Landeskirche Hannovers erstmalig 2006
und in einer ergdnzten und Uberarbeiteten Neuauflage 2012 als Kooperationsprojekt
mit der Konsultation der Kunst- und Kulturbeauftragten in der EKD erschienen. Gerne
tibernehmen wir diese Handreichung auch fiir die Evangelische Kirche von Westfalen.

Sie - die Ausrichtenden vor Ort - stecken viel Arbeit in Ihre Ausstellungen. Ich bin
liberzeugt: Diese Mihe lohnt sich. Kunst im Kirchraum gibt uns und unserer Kirche
neue Impulse und Perspektiven. Darum wollen wir Sie in Ihrem Engagement unter-
stiitzen.

Diese Broschiire ist der erste Band in einer Reihe von weiteren Handreichungen zu
Kirche und Kultur. Als nachstes sind die Themen ,Filme in Kirchen" sowie ,Theater in
Kirchen" geplant. Ich lade Sie ein, sich aktiv daran zu beteiligen, mit den verschiedenen
Formen von Kunst und Kultur das Leben unserer Kirche zu bereichern und sie so als
Ausdruck und Herausforderung des Glaubens zu entdecken.

Anuette Woscluas

Prases Annette Kurschus
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1. DEN BEGINN BEGEHEN: DIE IDEE

Eine temporare Kunstausstellung in der Kirche sollte ein Ereignis und Geschenk fiir die
Kirchengemeinde, die Offentlichkeit, die Mitwirkenden und ausstellenden Kiinstlerin-
nen und Kiinstler sein. Die Idee, eine Ausstellung im Kirchenraum zu realisieren, muss
also langsam wachsen.

Wir mdchten Sie einladen, sich ganz zu Beginn einige Fragen zu stellen.

1.1 Fragen stellen

Jedes Ausstellungsprojekt beinhaltet, wie jedes andere |hrer {iblichen Gemeindeprojekte
auch, Angaben zu: Akteuren, Beteiligten, Zielgruppen/Zielen/Methoden und Rahmen-
bedingungen.

Folgende Fragen konnten dafiir hilfreich sein:

» Wie finden wir Kiinstler/-innen?

» Was wollen wir ausstellen (Bilder, Fotos, Objekte, Installationen)?

» Wir kennen bereits Kiinstler/-innen, wie sprechen wir sie an?

» Flr wen - und fiir welche Zielgruppen wollen wir ausstellen?

» Wer aus unserer Gemeinde, in der Region arbeitet in einem Museum, in einer
Ateliergemeinschaft ...?

» Warum kommt welcher Bereich in unserem Kirchenraum fiir eine temporare
Installation in Frage?

» Wo finden welche Veranstaltungen mit welchen Kiinstlern/-innen in unserer
Region statt?

» Wie gehen wir mit anfragenden, ausstellungswerbenden Kiinstlern/-innen um?

» Kommen jahres- oder kirchenjahreszeitliche Anlasse fiir eine Ausstellung in Frage?

» Wo gibt es in unserer Kirchenregion, unserem Ort bereits Ausstellungen?

» Wer ist fiir diese verantwortlich, was wird gezeigt, was sind die Themen?

Wichtig fiir Ihren Fragenprozess sind auch folgende Bereiche rund um Ihr Ausstel-
lungsvorhaben: Welche Hindernisse kann es geben, welche Gelegenheiten bieten sich
an, welche Atmosphare mochten wir erreichen, was ist unsere Motivation als Kirche
und als Akteur in der uns umgebenden Kulturgesellschaft und andere?
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Sehr schnell werden Sie dann zu folgenden Antworten kommen:
» Wir machen die Ausstellung, weil ...
» Die Ausstellung soll uns als mittel- und langfristigen Nutzen dies bringen ...
» Unsere Motivation ist ...
» Unsere konkreten Ziele heiBen ...
» Wirwollen an dieser Ausstellung folgende Personen, Institutionen und ... beteiligen ...

1.2 Wahrnehmen und Suchen

Der Ort der Entstehung von Kunstwerken hat seine eigene Sphare. Wie wére es mit
einem Atelierbesuch?

Kiinstlerateliers sind oft eigene Welten und meist nicht fiir die Offentlichkeit einseh-
bar. Es sind Raume, in denen sich schopferische Prozesse verdichten. Diese Rdume sind
auBerst ereignisreich und sensibel. In den letzten Jahren haben sich Kiinstlerinnen und
Kiinstler zunehmend fiir die Offnung ihrer Ateliers entschieden, um im Kontakt mit
Menschen ihre Werkstatten zu zeigen. Daraus sind groBe Veranstaltungen geworden -
.1age des offenen Ateliers” gibt es mittlerweile in fast jeder Region.

Der personliche Kontakt mit den Kunstschaffenden wird vertieft, wenn die Gelegen-




heit besteht, auch den Schaffensraum der Person kennen zu lernen, deren Kunstwerke
spater in der Kirche ausgestellt werden. Einige Landeskirchen stellen lhnen Listen mit
Kiinstlerinnen und Kiinstlern, die schon in Kirchen ausgestellt haben, zur Verfligung.

Ahnlich lohnen auch fiir einen Besuch, fiir einen Blick- und Ortswechsel:
» Kulturmeilen und Kulturnichte
» Projekttage Kunstschaffender
» Der Besuch von Kulturzentren, Kulturférdervereinen, Ausstellungsmarkten, Galerien

1.3 Kompetenzen erweitern: Mit Projektteams arbeiten

Ein gutes Ausstellungsteam bringt auf jeden Fall Kompetenzen in lhr Ausstellungspro-
jekt. So sollte eine Projektgruppe ins Leben gerufen werden, die die ersten sowie alle
weiteren Schritte unternimmt, die Koordination der Ausstellung auf mehrere Personen
verteilt und so lhr Ausstellungsvorhaben von Anfang bis Ende verlasslich begleitet. Auf
langere Sicht entsteht auf diese Weise vielleicht ein Arbeitskreis fiir Ausstellungen
innerhalb der Gemeinde oder Kirchenregion. Zeitgendssische Kunst im Kirchenraum
ist noch lange keine Selbstverstiandlichkeit, auch hier ist ein Projektteam starker und
widerstandsfahiger bei moglicher Kritik als eine einzelne Person, die fiir alles steht.

Eine Kunstausstellung in einer Kirche ist ein umfangreiches Unternehmen, das vie-
ler Kompetenzen in sehr unterschiedlichen Richtungen bedarf. Es ist sinnvoll, eigene
Schwerpunkte zu setzen, diese fiir sich zu definieren und dann herauszustellen, welche
Aufgaben von unterschiedlichen Personlichkeiten ibernommen werden kdnnten.

Das Ereignis lhrer Ausstellung ist immer so stark wie Ihr Projektteam. So lebt die Vor-
bereitung und Begleitung immer aus einem guten Mix verschiedener Kompetenzen
und personlicher Starken und Gaben. Benétigt Ihr Team eher Kreativitat und Ideen fiir
Themen oder kuratorischen Sachverstand, ggf. auch die Raumvorstellungskraft von
Innenarchitekten und Menschen mit praktischen Umsetzungsfahigkeiten etc.?
Handelt es sich um ein kleineres Projektteam, dann werden bestenfalls die einzelnen
Teammitglieder mehrere der vorher genannten Fahigkeiten reprasentieren.

Nicht zu vergessen sind die Transferleistungen zu theologischen Fragen, die ein ausge-
stelltes Kunstwerk an die Besucherinnen und Besucher der Ausstellung bietet.

Dabei stellt sich immer auch die Frage der Balance zwischen freier Kunst und Verdich-
tung auf eine bestimmte mogliche Aussage und der ,Einengung” eines Werkes durch
eine christliche Deutung.




1.4 Kenntnisse gewinnen: Beratung und Gutachten einholen

Der geschulte Blick von auBen, beispielsweise durch eine Beratung, kann besonders in
der Anfangszeit sehr hilfreich sein. Entscheidungshilfen geben Gutachterinnen oder
Gutachter, die im Vorfeld der Planungen eingeladen werden kénnen, um das Vorhaben
neutral zu begleiten.

Eine erste Anlaufstelle kdnnen hier die Kunstreferate der Landeskirchen sein. Sinnvoll ist
dies auch bei der Auswahl beteiligter Kiinstler/-innen bzw. ihrer Werke.
Nutzen Sie auch:

» Ortliche Kunstvereine

» Kulturinstitutionen

» Bund Bildender Kiinstler

» Kuratoren oder andere Experten/-innen aus dem kulturellen und

gesellschaftlichen Leben

Diese kdnnen gebeten werden, sich mit Sachverstand Ihrer Idee zu ndhern, um im Ge-
sprach die mdgliche Ausstellung zu konkretisieren. Auch bieten groBe Museen, Kunst-
hallen usw. Besuchersprechstunden an, in denen Sie u. U. Artefakte bequtachten lassen
konnen.

Unerlasslich kann eine kirchenaufsichtliche Genehmigung sein, wenn Sie Skulpturen,
Installationen oder Bilder in historisch-denkmalpflegerisch geschiitzten Sakralrdumen
aufstellen/hingen wollen!

1.5 Synergien fordern: Kooperationen eingehen

Verschiedene Trager fiir ein Ausstellungsprojekt zusammenzufiihren bildet schon im
Prozess der ersten Idee und Planung ein Netzwerk, welches das Vorhaben auf eine
tragfahige Basis stellt.

Verbunden damit konnen verschiedene Aufgaben und Verantwortungsbereiche dele-
giert, eine gréBere Offentlichkeit angesprochen und mehr Menschen an dem Dialog
zwischen Kunst und Kirche beteiligt werden.

Wichtig bei Kooperationen ist der Mehrwert fiir alle beteiligten Partner. Eine sorgfal-
tige Priifung der Tragfdhigkeit der Kooperationspartner ist dabei selbstverstandlich.
Auch fiir die Suche nach Sponsoren und Forderern wirkt sich dieses erste Netzwerk
von Beteiligten positiv aus. Kunst steht und entsteht, wenn sie gut ist, immer auch in
weiten Kontexten.




Fragestellungen kénnten sein:
» Welche kulturellen, geistigen Partnerschaften und Nachbarschaften gibt es schon
bzw. welche kdnnen sich fiir die Zukunft ergeben?
» Welche Aufgabe hat lhre Kirche am Ort im Zusammenhang mit den vielen
anderen sie umgebenden Orten der (Alltags-)Kulturen?
» Gibt es (Kunst-)Schulen, Galerien, Theater, Kinos, Bibliotheken, die an einer
Zusammenarbeit interessiert sein kénnten?

Nicht zuletzt dadurch schaffen Sie Netzwerke und Synergien, die Ihre Ausstellung in
kommunalen, kirchlichen, kulturellen Zusammenhdngen verortet.

1.6 Fiir Zielgruppen Raume der Begegnung schaffen

Eine Kirche, die orts- und kultursensibel ist, ist immer auch eine einladende Kirche in
Zeitgenossenschaft.

Inszenieren Sie also Begegnungen und wagen Sie neben einer kulturellsozialraumli-
chen Perspektive auch eine zielgruppenspezifische Milieuperspektive und fragen:
» Wer soll an diesen Begegnungen teilnehmen?
» Welches sind die Zielgruppen im Adressatenkreis lhres geplanten Ausstellungs-
projektes?
» Wo leben diese Adressaten? Was sind ihre Bediirfnisse, Vorlieben und (Glaubens-)
Ansichten?

Wichtig dabei ist: Eine Kirche, die Ihre Tiiren weit fiir die Vielfalt der sie umgebenden
Menschen und Milieus 6ffnet.

Behalten Sie dazu immer das Publikum im Auge, das Sie anziehen mochten und wel-
chen ,Gewinn und Nutzen" dieses aus Ihrem Ausstellungsvorhaben ziehen soll. Seien
Sie vorsichtig, dass Sie sich nicht mit einer zu groBen Ausstellungsidee verzetteln und
dabei Ihr Ziel aus den Augen verlieren, Menschen zu erreichen und anzusprechen.




Zielgruppen, Milieus, Nutzer, Besucher, Kunden, der Kirche nah- und fernstehende
Menschen rund um lhr Ausstellungsprojekt suchen nach hohen Erlebniswerten und
Erlebnisnutzen und fragen zum Beispiel aufgrund:

» ihrer rationalen Interessen:

- Bietet mir die Ausstellung oder Veranstaltung Neues, Einmaliges, GroBartiges
oder Besonderes?

- Gibt die Ausstellung oder Veranstaltung hilfreiche Hinweise, nach denen ich
mich richten kann?

» ihrer emotionalen Wiinsche:

- Machen authentische, interessante oder bedeutende und prominente Perso-
nen des 6ffentlichen, des drtlich-regionalen, des kirchlichen Lebens ... mit?

- Wird sich der Aufwand des Teilnehmens (z.B. Hin- und Riickfahrt, Zeitauf-
wand) lohnen?

» ihrer subjektiven Bediirfnisse:

- Ist die Ausstellung oder Veranstaltung angenehm, entspannend, ermutigend
flir mich? Fordert sie mich in meinem Glauben heraus und erweitert sie mei-
nen spirituellen Horizont?

- Genligt das Angebot meinen persdnlichen Anspriichen?

» ihrem objektiven Bedarf nach:

- Istdie Ausstellung bzw. ihre Veranstaltung von lokaler oder regionaler Bedeutung?

- Werden gesellschaftliche, kulturelle, politische oder religiose Themen besprochen,
die nutzvoll und gewinnbringend sind?

Zielgruppengerichtete Ausstellungen sind zugleich immer auch offen fiir ein weiteres
Publikum, gerade um im Spannungsfeld der verschiedenen Sichtweisen eine lebendige
Auseinandersetzung und Begegnungen zu initiieren und den Blick des Fremden zu
nutzen.

Dennoch ist es sinnvoll, eine Zielgruppe zu bestimmen, flr die die Ausstellung vor-
dergriindig konzipiert wird. Je genauer die Vorstellungen der Ausstellungsplaner sind,
desto spezifischer kdnnen die entsprechenden Personengruppen auch angesprochen
und eingebunden werden.




2. VOR IHRER AUSSTELLUNG

Eine Ausstellung mit einem mdglichen Begleitprogramm im Kirchenraum zu initiieren
ist im hohen MafBe praxisorientiert, pragmatisch und auch einfach. Wir méchten Sie
einladen, sich einen Zeitplan zu machen und lhre Planungen einzuteilen in ein Vor,
Wiahrend und Nach der Ausstellung.

2.1 Zeitplan

Der Zeitpunkt einer Ausstellung ist, neben dem eigentlichen Anlass, fiir ein Gelingen
Ihres Vorhabens wichtig.

» Veranstaltungen vor Ort (eigene kirchliche und fremde) sollten in der Terminpla-
nung mitbedacht sein.

» Vielleicht |asst sich das Ausstellungsprojekt mit anderen Veranstaltungsplanungen
in [hrer Gemeinde und Region verbinden.

» Es bietet sich auch eine Orientierung am Kirchenjahr an.

Dies wiirde eine gréBere Wahrnehmung in der kirchlichen und kommunalen Offent-
lichkeit ausmachen und zusatzliche Besucherinnen und Besucher auf lhre Ausstellung
aufmerksam werden lassen und in die Ausstellung flihren.

Mit diesen Terminplanungen und den Terminabsprachen beginnt schon die eigentliche
Offentlichkeitsarbeit. Hier bildet der Kontakt mit Vereinen, Gruppen, Kiinstlern/-innen,
Veranstaltern und mdglichen Férderern/Sponsoren ein gutes Netzwerk.

Bedenken Sie bei dem Zeitplan auch ganz alltdgliche Gemeindeveranstaltungen wie
Hochzeiten, Taufen, Kindergottesdienste und andere.

Betroffene Gemeindegruppen werden mdglichst friihzeitig auf die andere Atmosphare in
der Kirche hingewiesen. Andererseits gibt es auch die Chance, Ausstellung und kirch-
liche Amtshandlungen miteinander ins Spiel zu bringen.

2.2 Eine pragende Ausstellung im schon gepragten Kirchenraum

Kirchenraume sind immer anders gepragt als Gemeindesale, Museen und Galerien. Sie
entfalten eine vollig neue Wirkung, wenn sie fiir Ausstellungen genutzt werden.




Dabei hat jedes dort schon vorhandene Kunstwerk und kiinstlerisch gestaltete Prinzi-
palstlick einen eigenen Platz und seine spezifische Bedeutung, Sprache und Ausdruck.
Dafiir gibt es theologisch-inhaltliche, historische, formal-architektonische und dsthe-
tische Entscheidungsgriinde. Deshalb sollte sich jede Ausstellung einordnen, einfiigen
und bestenfalls in einen Dialog mit dem ,Schon-Vorhandenen" treten, gleichberechtigt
im Raum stehen oder Aussagen modernisieren, verstarken bzw. verfremden.

Beides: Der schon vorhandene sakrale Raum und die hinzukommende Kunst sind eine
Herausforderung auf einem Weg, der Begegnungen schafft.

2.3 Ausstellungsplitze/-orte und Kompositionen finden

Jede Ausstellung sollte einem Leitgedanken folgen, der mit den ausstellenden
Kiinstlern/-innen im Dialog (vor-)formuliert wird. Was soll mit den Kunstwerken im
sakralen Raum bei den Betrachtenden erreicht werden:

» Storung, Unterbrechung oder Irritation gewohnter Blicke?

» Verkiindigung?

» Gleichklang von Raum und Kunstwerk?

» Stdrkung der vorhandenen Prinzipalstiicke (Altar, Kanzel, Taufoecken, Ambo)

» eine meditative Stimmung?

» ein neues Raumbewusstsein, einhergehend mit neuen Raumerfahrungen?

Einem solchem Leitgedanken folgend, entwickelt sich eine Ausstellungskomposition
im spielerischen Variieren von Méglichkeiten. Dabei sind auch dsthetische Grundregeln
zu beachten:

» Die Farbgebung der Bilder, die GroBe der Objekte, Formate oder die Gestaltungs-
technik geben beispielsweise Hinweise auf die Mdglichkeiten der Komposition
und Kombination.

» Plédtze, die durch architektonische Gegebenheiten fiir eine Hangung, Stellung
bzw. wie auch immer geartete Positionierung nicht geeignet sind, beschranken
diese Mdglichkeiten.

» Probieren Sie aus, welche neue Betrachtungsperspektive fiir Sie am eindriicklichsten
ist und nutzen Sie Variationen, die die gewohnte Atmosphare durchbrechen.

Treffen verschiedene Kiinstlerinnen und Kiinstler zu einer Sammelausstellung zusam-
men oder besteht die vorgesehene Ausstellung aus Werken verschiedener Stilrichtun-
gen, Materialien, Einzelobjekten oder aus kompletten Installationen, so ergeben sich
zuweilen Probleme im Zusammenspiel der einzelnen Werke. Ein Olbild passt zum Bei-
spiel nicht unbedingt zu einer Druckgrafik. Auch hier sollte die Wirkung der einzelnen
Werke genau betrachtet und ihrer spezifischen Ausstrahlung Raum gegeben werden.



Manchmal harmonieren bestimmte Werke nicht mit einem angedachten/zugeordneten
Platz, sie stehen oder hangen verkehrt. Wie bekommen Sie dafiir ein Gespiir?
LSpielen” Sie mit den Ausstellungswerken und dem Raum und ziehen Sie ausgesuchte
weitere Personen, durchaus nicht nur beteiligte Kiinstler/-innen, hinzu, die einen ge-
schulten asthetischen Blick haben.

Eine ,stimmige” Losung herauszufinden ist ein interessantes Spiel mit den Bedin-
gungen, den Werken und den Menschen, die an Ihrer Ausstellung mitarbeiten. Und:
Es macht SpaB.

2.4 Kirchenraume leeren

Eine Kunstausstellung in einer Kirche bietet auch eine gute Gelegenheit, den Kirchenraum
zu entleeren. Uber Jahre hinweg bilden sich in Orten, die regelmaBig genutzt werden,
Aufbewahrungsplatze fiir Dinge, die vielleicht irgendwann einmal eine Nutzung finden.

» Die Gewohnheit, seinen ,Arbeitsraum” tagtdglich zu betreten, macht irgendwann
blind fiir solche ,sakralen Stauecken”.

» Gestapelte Stiihle, die nur an Festtagen im Gottesdienst gebraucht werden, stehen
dann an der hintersten Wand des Kirchraums.

» Vergilbende Pflanzen irritieren.

Diese und dhnliche Ansichten storen eine Kunstausstellung und die Atmosphére eines
sakralen Raumes. Eine mdgliche (Teil-)Entleerung der Kirche von Gestiihl, Banken und
Sitzmdglichkeiten fordert die Besucher auf, sich selbst in Bewegung zu setzen und
ihren ganz eigenen Platz im sakralen Raum zu finden.

» Damit verbunden, entstehen neue Blickrichtungen und Kommunikationswege.
» Durch dieses Spiel mit den Mdglichkeiten, die in jedem Raum anders sind, schaffen
Sie immer wieder neue Uberraschungen, die kleine Ereignisse in sich bergen.

2.5 ,Reduktion”. Weniger ist mehr

In der Kunst der Gegenwart ist der Begriff der ,Reduktion’ eine Gestaltungsregel. Eine
Uberfrachtung von Ausstellungswerken in einem Raum ist nicht niitzlich, auch wenn
die Versuchung groB ist, alles, was ein oder mehrere Kiinstler/-innen zur Verfligung
stellen, zu zeigen. Reduktion schlieBt auch den Raum und alles Weitere um die Aus-
stellung herum ein. Reduktion ist Konzentration auf das Wesentliche, Akzentuierung
und bewusstes Entscheiden.




Der Kirchenraum wirkt auf eigene Art und Weise. © pixelio.de / Giinter Férg

Eine Leitfrage dabei kann sein:
» Was tut der Ausstellung und ihrem Umfeld gut und was nicht?
» In welcher Beziehung und Spannung stehen Vorhandenes im Kirchenraum und
Neu-Hinzukommendes zueinander (Hungertiicher, Wunschbidume, Kerzensténder,
Pflanzen ...)?

2.6 Gehoren Bilder an die Wand?

Manchmal finden Sie mit einer Staffelei bzw. mit einer Stele, einer Sdule oder einem
Podest bessere Alternativen und Mdglichkeiten.

» Bei der Hangung von Bildern an Wanden sakraler Riume ist zu bedenken, dass es
sich zum Beispiel um bau- und denkmalgeschiitzte Raume handeln kann.

» Aufhdngungen an Wanden sind immer verbunden mit der mdglichen Beschadi-
gung alter Wandbemalungen, die sich eventuell unter dem Putz befinden.

» Bilderleisten kdnnen auch ,unsichtbar” in Fugen angebracht und so fiir weitere
Nutzungen verwendet werden.

Bitte nehmen Sie vorher mit sach- und fachkundigen Personen und Einrichtungen
Kontakt auf, um eine mdgliche Losung fiir eine eventuelle Hingung zu finden. Dies gilt
fiir jede Art der Hangung, ob einmalig oder dauerhaft.



Besteht die Mdglichkeit, Bilder an Wande zu hangen, stellt sich auch die Frage nach
Aufhdangungshdhe und Abstand zu anderen Werken.

»

»

»

»

Die Hohe der Aufhdngung an der Wand sollte so gewahlt werden, dass sie im
Abstand von etwa vier Metern einen Punkt an der Wand mit leicht gesenktem
Blick fixieren. Dort sollte sich das Zentrum des Bildes befinden.

Die Hangung auf Rahmenober- oder -unterkante kann genauso gewahlt werden
wie eine Ausrichtung nach Augenhohe.

Die Abstande der Werke - dicht nebeneinander oder mit einer bewussten Liicke -
ergeben sich aus ihrem Zusammenspiel.

Anstatt die Bilder an die Wande zu hangen, kdnnen eigens hergestellte, wieder
verwendbare Stellwdnde manches Raumproblem |6sen. Aus Holz lasst sich in
Hohlbauweise ein wandzhnlicher Kasten bauen. Uber eine Reihe Betonsteine ge-
stellt, steht er sicher. Mit einem Anstrich kann dieser an die Wande im Kirchen-
raum angeglichen werden. Das Format sollte so gewéhlt werden, dass mehrere
dieser Stellwande in gangigen Kleinlastern transportiert werden konnen. Das
erleichtert auch die Frage der Lagerung. Andererseits: Stellwinde ,verstellen”
meist die Architektur eines Raumes.

2.7 Licht und Beleuchtung

Natiirliche Lichtquellen und kiinstliches Licht verandern einen Raum. Fiir eine Kunst-
ausstellung im sakralen Raum sind diese Lichtstimmungen von Bedeutung, verdndern
sie doch damit ein Kunstwerk.

»

»

»

»

»

Je nach Tageslichteinfall entstehen von morgens bis abends unterschiedliche
Stimmungen.

Schatten wandern und die Farbe des Tageslichtes wechselt.

Eine Abstimmung der Ausstellungskomposition auf die Tageslichteinfliisse kann
Werke wahrend des Tages unterschiedlich wirken lassen.

Zu beachten ist auch Gegenlicht, das Reflexionen hervorrufen kann, die die
Betrachtung eines Werkes storen.

Kunstlicht als Erganzung zum natiirlichen Licht hat wiederum ganz eigene
asthetische Qualitaten. Beides sollte gut aufeinander abgestimmt werden.

Eine gute Lichtkomposition kann also durch weiteres elektrisches Licht, zusdtzlich zum
Tageslicht und der vorhandenen Kirchenbeleuchtung, geschaffen werden.

»

»

Strahler auf Stativen zur Beleuchtung einzelner Werke sind ungiinstig.
Besser ist eine Lichtquelle, breit strahlend, jeweils tiber einem Bild (hinter einer
Skulptur - einem Objekt angebracht).




Bei regelmaBiger Ausstellungsarbeit im sakralen Raum ist es ratsam, Lichttechniker
oder einen Elektrofachbetrieb zur Beratung anzufragen und ggf. eine dauerhaft instal-
lierte und dann auch variable Ausstellungsbeleuchtung anzuschaffen.

Bitte beachten Sie, dass Leuchtkdrper betrachtliche Warmequellen sein kénnen und
dadurch Kunstwerke beschadigt werden kdnnen.

2.8 Offnungszeiten und Dauer der Ausstellung

Diese orientieren sich auch nach dem vorhandenen Kreis ehrenamtlicher Mitarbeiter/
-innen und nach den {iblichen Offnungszeiten lhrer Kirche selbst. Hierbei ist zu kla-
ren, welcher Aufwand personell und zeitlich leistbar ist. Mit den Mitarbeitenden sind
genaue Zeiten zu vereinbaren. Fragen Sie auch danach, welche Offnungszeiten fiir
Besucher/-innen generell giinstig sind und stellen Sie sich mit Ihren Zeiten darauf ein.
Eine Ausstellung sollte fiir einen begrenzten Zeitraum, liblich zwischen drei bis acht
Wochen, in einer Kirche prasentiert werden. Diese Zeit mit einem die Ausstellung be-
gleitenden Rahmenprogramm zu fiillen ist schon ein groBes Unternehmen.

2.9 Begleit- und Rahmenprogramm

Kunstprojekte in Kirchen bieten ein groBes und stimmiges Umfeld fiir Veranstaltungen,
die die Ausstellung begleiten kdnnen. Bei der Gestaltung eines begleitenden Rahmen-
programms sind lhnen keine Grenzen gesetzt. Ausstellungen werden lebendig, wenn
ein ganzes Netzwerk an Kommunikation entsteht, das nicht nur lhre Kirchengemeinde
einbezieht, sondern die gesamte Umgebung. Hier einige Anregungen:

» Gottesdienste zu einem Bild mit einer Predigt/Kanzelrede einer ortsbekannten Person.

» Kiinstlergesprach, Bildmeditation oder Ausstellungsfiihrungen mit den ausstel-
lenden Kiinstlern und Kiinstlerinnen.

» Eine Bibelarbeit zu einem Bild oder dem Thema der Ausstellung.

» Ein experimentelles oder auf den Anlass der Ausstellung abgestimmtes Konzert.

» Konfirmanden malen eigene Bilder zu ausgesuchten Objekten.

» Kinder erkldren Besuchern, was sie sehen und erleben.

» Eine Mal-/Kunstwerkstatt mit den ausstellenden Kiinstlern/-innen, um Kontakt
mit Form und Material der ausgestellten Werke und der spezifischen Arbeits-
weisen der Kunstschaffenden zu bekommen. So entstehen vielleicht individuelle
neue Werke, die in der Gemeinde ebenfalls ausgestellt werden konnen.

» Zusatzliche Atelierbesuche sind meist ebenso spannend, weil damit viel von der
Lebens- und Arbeitswelt eines Malers/Zeichners/Bildhauers einsehbar und ver-
stehbar wird.



»

»

»

»

Ein (Benefiz-)Abendessen im besonderen Ambiente, das Rezept passend zu den Kunst-
werken ausgerichtet, mit Musik, Ausstellungsbetrachtung, einem Gesprach mit den
anwesenden Kunstschaffenden, einem Gedankenaustausch und einem Abendsegen.
Mit begleitenden Playing Arts-Projekten kénnen Resonanzen auf das ,Ausgestellte”
entwickelt werden.

Weitere Kunstgattungen konnen einbezogen werden: Lesungen, Tanz, Musik,
Lied, Film, Video, Licht ...

Auch die Presse lasst sich fiir solche Programmpunkte meist interessieren, und
die Teilnehmenden werden sich sicher lange an |hre Ausstellung erinnern.

Eine andere Mdglichkeit ist, auBergewdhnliche Zeiten fiir besondere Ausstellungsstim-
mungen zu nutzen. Diese Nebenzeiten konnen fiir manche ein besonderes Erlebnis fiir
den Besuch einer Ausstellung sein.

»

»

Eine friihe ,Blaue Stunde' liutet den Tagesanbruch ein und lasst den Ubergang
von der Nacht zum Tag zu einem meditativen Erlebnis werden.

Neben dem Licht ist dann auch die Gerduschkulisse eine andere. Mit einem
Morgengottesdienst und einem anschlieBenden gemeinsamen Friihstiick leiten
Sie den Tag dann auf ganz andere Weise ein.

Eine Kunstausstellung in einer Kirche ist immer etwas Besonderes. Eine Chance, auch
bekannte Grenzen, Gewohnheiten und Festgefahrenes in einer Weise in Bewegung
zu bringen, die besticht und asthetisch ihre Akzeptanz, das Staunen oder eine nahe
Berlihrung ausmacht.

2.10 Schirmherrschaft

Fiir die Offentlichkeit und das Projekt selbst ist eine Schirmherrschaft von ortsbekannten
Personlichkeiten mit Affinitdt zu Kunst und Kultur eine gute Reprasentationsmdoglichkeit
und ein gutes Aushdngeschild. Genauso wie bei den Kooperationspartnern muss jedoch
ein beidseitiger Nutzen vorliegen. Schirmherrschaften konnen Sie einladen:

»

»

»

»

»

»

Um ein Vernissage-/FinissagegruBwort zu sprechen.

Um im Gottesdienst zu einem Ausstellungswerk zu predigen.
Um eine Eréffnungsrede zu halten.

Um ein Vorwort in einem Ausstellungskatalog zu verfassen.
Um Diskussionen zu moderieren oder an ihnen teilzunehmen.
Um sich an Begleitveranstaltungen zu beteiligen.




2.11 Versicherung

Ausstellungsstiicke fiir eine Kunstausstellung miissen versichert werden. Dabei ist zu
klaren, fir welchen Zeitraum die Versicherung notwendig ist. Neben der Ausstellungs-
zeit sind auch Anlieferung, Aufbauzeit, Abbauzeit und Riicktransport der Werke in die
Versicherungszeit mit einzubeziehen.

2.12 Transporte und Lagerung

Transport und Lagerung von Kunstwerken und Exponaten, mit den dazugehérigen Ma-
terialien (Leergut, Verpackung, Objektkoffer, Container, Férder- und Hebehilfen, Trans-
portrahmen u. a.), erfordern mitunter eine sensible Logistik und einen Weitblick in
guten Handen. Dies gilt auch fiir eventuelle Zwischenlagerungen vor und nach lhrem
Ausstellungsvorhaben, denn nicht immer haben Kirchen die notwendigen Lager-, Platz-
und Verschlussmdglichkeiten. Dies gilt es sich bewusst zu machen und diesbeziigliche
Notwendigkeiten vorher einzuplanen.

Und: Sichere Transporte sind kosten-, zeit- und personalintensiv. Informieren Sie sich
rechtzeitig Uber geeignete Unternehmen. Es freuen sich gerade kleinere, gemeinniitzige
Transport-/Umzugsunternehmen aus lhrer Region liber einen Auftrag.

Y
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Ohne Offentlichkeitsarbeit bleibt jedes noch so gut geplante Projekt unbesucht ... © pixelio.de / Carola Langer




2.13 Offentlichkeitsarbeit und Medien

Die von lhnen vorbereitete Ausstellung kann noch so gelungen sein - schade nur, wenn
dies keiner bemerkt und sie keiner besucht. Wichtig ist eine Pressearbeit, die bekannt
macht, Interesse erzeugt, Vertrauen schafft und Kontakte pflegt.

Erkenntnisleitende Fragen vor Beginn jeder Offentlichkeitsarbeit kdnnen sein:
» Wen (welche Zielgruppe) wollen Sie wie erreichen?
» Welche (Medien-) Partner kénnen lhnen dabei helfen?
» Wie bringen Sie ihr Projekt in die Offentlichkeit?
» Was geschieht vorbereitend, begleitend und nachbereitend?
» Und: Formulieren Sie Ihr Projekt in zwei guten Sétzen.

Medienlandschaften
Printmedien/Presse
» Tageszeitungen
» Beilagen in Tageszeitungen
» Wochenzeitungen
» Sonntagszeitungen
» Anzeigenblatter
» Publikumszeitschriften (Stadt-, Monats-, Veranstaltungsmagazine und regionale
Tourismusmagazine)
» Kundenzeitschriften ortlicher Unternehmen (Anzeigen, Beilagen)

Elektronische Medien
» Stadt-, Biirgerfunk
» Horfunk (regional/liberregional)
» Blirgerfernsehen
» TV (regional/iiberregional)

Online-Medien
» Internet (eigene/fremde Homepage)
» E-Mail; Mail-Newsletter
» Chat-, Newsgroups und weitere soziale Netzwerke
» Wikis, Blogs
» Podcasting, Audio- und Videoclips

Das Plakat. Blickfanger im Voriibergehen
Ihre Botschaft wird ins Auge springen, wenn Sie Plakate gut gestalten und gut hangen.
Sie sollten mit einem Motiv/Teaser versehen sein, das/der neugierig macht.




Farbdruck ist zwar teurer, macht alles aber interessanter und bewegter: Hier sollten Sie
nicht sparen! Bedenken Sie das Format: Plakate sollten dort und so hdngen, wo und
wie Menschen sie wahrnehmen kdnnen: Schaukasten der Gemeinde, Mietfldchen auf
Litfasssdulen und Plakatwénden, bei Vereinen aller Art, anderen Kirchen und Religions-
gemeinschaften, Geschaften vor Ort und andere. Weiter konnen Sie mit Plakatreitern
(Kundenaufsteller, Kundenstopper) drauBen bekannt machen, was drinnen geschieht.

Der Flyer. Botschaft auf den Punkt

Flyer erzeugen eine bleibende Aufmerksamkeit. Im Gegensatz zu Plakaten werden
diese wie auch alle weiteren Prospekte, Handzettel, Give-aways konzentrierter wahr-
genommen. Sie lassen sich weiterreichen bzw. an ungewdhnlichen Orten auslegen.
Uberlegen Sie sich, in welcher Situation, an welchem Ort, mit welcher Formulierung
ein Empfanger aufmerksam fiir Ihr Angebot ist. Der Briefkasten ist daflir zu schade.
Geben Sie den Empfangern einen Grund, Ihren Flyer weiter zu verwenden. Gestalten
Sie zum Beispiel daraus eine Postkarte, die sich auch am Kiihlschrank gut macht, als
Geschenkkarte taugt bzw. Response- oder Mitmachelemente beinhaltet.

Mailings, Briefe, Postkarten. Personliches kommt gut an

Mit einem Brief kommen Sie gut an; denn wer Briefe versendet, schreibt an ausge-
wahlte Personen und hat speziell fiir diese Adressaten eine wichtige Mitteilung. Das
wissen die Empfanger und schdtzen Briefe. Eine persénliche Anrede an den Lesenden

wie auch lhre handschriftliche, persdnliche Unterschrift auf Brief und Postkarte er-
hohen deren Wert und wiirdigen Lesende. Adressaten kdnnen sein: Der Stadt- oder
Ortsrat, Kindergérten, Kulturkreise, Schulen und deren Multiplikatoren am Ort wie
Lehrer/-innen und andere.

Innerkirchlich sollte es selbstverstandlich sein, persénlich einzuladen, z.B. ehren- oder
hauptamtliche Persénlichkeiten, den Kirchenvorstand, Nachbargemeinden und andere.
Das schafft Vertrauen und ist beziehungsférdernd.

Der Gemeindebrief. Das Fenster in lhre Gemeinde

Natiirlich darf gerade im Gemeindebrief eine Information nicht fehlen. Schreiben Sie
keine Berichte, die sind oft zu trocken und im Protokollstil gehalten. Schreiben und
fragen Sie lieber nach einem personlichen Eindruck oder was das kiinftig zu Sehende,
zu Erlebende fiir Glauben, Alltag und Zukunft bedeutet. Der besondere Anlass einer
geplanten Ausstellung kann Auswirkungen auf die Gestaltung lhres Gemeindebriefes
haben. Eine farbige Seite tiber das Ausstellungsprojekt oder ein neues Titelblatt lenken
den Focus der Leserinnen und Leser auf [hr Vorhaben.

Auch hier gibt es Varianten der Gestaltung. Nutzen Sie auch rechtzeitig die Gemeinde-
briefredaktionen Ihrer Nachbarkirchengemeinden.



Die Pressemeldung. Kirche zeigt Prasenz

Kirchengemeinden haben eine groBe Chance, u. a. mit lhren Kunst- und Kulturangebo-
ten in der Presse gut vertreten zu sein — wenn man sich an einige Regeln halt.

Sie kénnen einen eigenen Bericht, eine Pressemeldung anbieten, gerade bei Wochen-
blattern. Diese werden gelesen! In jedem Fall sollten Sie bei einer Kunstausstellung
immer hochauflosende Fotos mit anbieten - Bilder ziehen eine ganz andere Aufmerk-
samkeit in Zeitungen auf sich und erhdhen die Wahrnehmung. Fiir den Textaufbau
Ihrer Pressemeldung sind die ,W-Fragen" wichtig.

» WER (Vorname, Name, Titel, Funktion), hat

» WAS getan, WANN und WO ist das passiert?

» Notig: WOHER kommt die Information?

» Erwiinscht sind: WIE ist es dazu gekommen und WARUM?
» Zusatzliche Analyse: WAS bedeutet das? WAS folgt daraus?

Die Pressekonferenz. Angemessen und gezielt einsetzen
Eine Pressekonferenz sollte nur veranstaltet werden, wenn eine schriftliche Informa-
tion an die Medien nicht ausreichend ist. Ob Sie zu einer eigenen Pressekonferenz
einladen, hangt auch von der Prominenz der Ausstellung und den 6rtlich/regional in-
teressierten Mediensparten ab. Vorteile einer Pressekonferenz sind:

» bessere Hintergrundinformationen

» direkte Stellungnahmen und O-Tone

» personlicher Kontakt

» lebendig-positive Prasentation

Die Pressemappe. Wissen, was wirkt und ankommt
Die Gestaltung der Pressemappe sollte sehr konzentriert vorbereitet werden. Ausge-
wahlt werden dafiir die Bestandteile, die fiir den Anlass und das Thema wichtig sind:
» Veranstalterangaben und Kontaktdaten
» Kiinstlervita
» Offnungszeiten der Ausstellung
» Rahmenprogramm im Uberblick
» Einladung zur Er6ffnung
» kurzer Text, warum diese Ausstellung gerade in der Kirche gezeigt wird
» Fotos von einigen Kunstwerken
» eine Auflistung der Férderer und Sponsoren
» GruBworte der Eroffnenden




Zur besseren Handhabung werden die Seiten nicht geheftet, sondern auf Schiene ge-
zogen oder in eine Mappe gelegt. Die einzelnen Seiten sind immer durchnummeriert
und nicht doppelseitig bedruckt.

Gute Kontakte. Hilfe und Unterstiitzung

Es lohnt sich, zundchst zu erkunden, welche binnenkirchlichen Medien und Einrichtun-
gen Sie fiir Ihre Offentlichkeitsarbeit nutzen konnen und wo Sie Hilfe und Unterstiit-
zung erfahren kdnnen.

Es wird vermutlich nicht reichen, lediglich zur Er6ffnung einer Ausstellung einzuladen.
Wichtig ist es, immer wieder Anldsse zu haben, die im Zusammenhang mit der Aus-
stellung stehen: Aktionen, Kindernachmittage, Themengottesdienste, Vortrage, Kunst-
nachte, Wettbewerbe etc. Auf all diese Veranstaltungen sollte einzeln und zeitnah ge-
geniiber den Medien am Ort hingewiesen werden, wobei es wichtig ist, immer wieder
den Zusammenhang mit der Ausstellung herauszustellen. Entscheidend ist der richtige
Mix aus all diesen MaBnahmen, um Menschen fiir Ihre Ausstellung zu interessieren.

2.14 Finanzierung

.Dem Geld darf man nicht nachlaufen, man muss ihm entgegenkommen” (A. Onassis)

Die Haushalte einer Kirchengemeinde sind meist eng bemessen. Eine Kunstausstellung
mit Begleitprogramm ist ohne eine solide Finanzierung, Finanz- und Kooperationspart-
ner, Stifter und Stiftungen, Sponsoren und Forderer kaum realisierbar.

Ein paar Haltepunkte, Fragen und Grundideen zur Finanzierung eines Ausstellungs-
projektes méchten wir lhnen hier anempfehlen:

» Nehmen Sie sich Zeit, um zu kldren, was Sie wollen und wie Sie es wollen.

» Ntzlich ist, sich zu fragen, was Sie fiir Ihr Ausstellungsprojekt (ideell und finan-
ziell) an Eigenmitteln zu geben bereit sind - und was leistbar ist.

» Gewinnen Sie Menschen (Institutionen), die ein Interesse haben kénnten, Ihre
Ausstellungsidee zu fordern.

» Welcher Forderpartner kdnnte ein Interesse haben, in — oder mit einem Ausstel-
lungsprojekt in Verbindung gebracht zu werden?

» |deelle und finanzielle Férderpartner haben ein Interesse, fiir sich einen Image-
gewinn zu erzielen. Was genau erwarten diese? Was ist das Besondere, Férde-
rungswiirdige an Ihrem Projekt?

» Welche ideellen und finanziellen Partnerschaften erhdhen die Erfolgschancen
fuir Ihr Projekt?

» Wo konnten 6rtlich und regional inhaltliche wie auch finanzielle Synergien liegen?



» Welche Kooperationspartner verbreitern eventuell auch das Spektrum weiterer
potentieller Geldgeber/-innen?

» Wie sehen die Vorgaben potentieller Férderer aus - welche Férderquoten gibt
es, wie viel Eigenkapital brauchen Sie - was kdnnen Sie als solches einsetzen?

» Was sind die Positionen in lhrem Ausstellungsprojekt, die potentiell Kosten ver-
ursachen?

» Welche Kostenpositionen sind angemessen, realistisch und nachvollziehbar in
einem Kostenplan an Ausgaben und Einnahmen darstellbar?

» Seien Sie immer bereit, flexibel nachzusteuern und dabei dennoch Ihren Partnern
gegeniiber als verldsslich, genau und transparent aufzutreten und zu handeln.

» Honorare und L6hne missen angemessen sein.

An dieser Stelle gilt auch zu klaren, wie mit etwaigen Eintrittspreisen zur Ausstellung
umgegangen werden soll. Anstelle von Eintrittspreisen kann beispielsweise an Kollekte,
Sammelbiichse oder an ein Spendenkonto speziell fiir Ausstellungsarbeit gedacht werden.

Auch die Frage einer Verkaufsausstellung in einer Kirche ist zu diskutieren.

Mit dem Verkaufswunsch der Ausstellenden kann so umgegangen werden, dass den
Kaufwilligen der Kontakt zu den Kunstschaffenden vermittelt wird. Das Auslegen von
Preislisten im sakralen Raum ist nicht ratsam.

Kiinstlerhonorare/-aufwendungen

Kiinstlerinnen und Kiinstler leben von den Werken, die sie fiir eine Ausstellung zur
Verfiigung stellen. So sollte es selbstversténdlich sein, dass das 6ffentliche Zeigen von
Kunstwerken - egal, ob Bilder, Skulpturen, Performances, Videos, Fotografien usw. -
nicht umsonst geschehen kann.

Zugleich profitieren Kiinstler/-innen auch von der Mdglichkeit, in einem besonderen
Raum &ffentlich ihre Werke zu zeigen.

So empfehlen wir bei der Finanzplanung immer eine Aufwandsentschadigung an
Kunstschaffende einzuplanen. Diese gestaltet sich individuell nach den Moglichkeiten
der Gemeinde, des jeweiligen Aufwandes, der Ausstellungsdauer und ist auszuhandeln.
Die personliche Anwesenheit der Kiinstlerin bzw. des Kiinstlers, sei es beim Aufbau der
Ausstellung, bei der Durchfiihrung einer Performance, bei seiner Mitwirkung im Rah-
menprogramm, bei der Herstellung einer Installation, ist zu honorieren. Dabei sind die
Kosten fiir Reise, Aufenthalt und Ubernachtung gesondert zu veranschlagen.

Es kann auch sein, dass Kiinstler/-innen aus unterschiedlichen Griinden bewusst auf
ein Honorar bei Ausstellungen im Kirchenraum verzichten. Dies darf jedoch nicht un-
gefragt die Regel sein.




3. WAHREND IHRER AUSSTELLUNG

3.1 Vor der Eréffnung

Auch schon vor der eigentlichen Eroffnung lassen sich vielfdltig ldeen platzieren, die
aufmerksam machen, neugierig werden lassen und sicher zum Gesprach der Menschen
werden, die in der Gemeinde leben.

So ldsst sich zum Beispiel Ihr Ausstellungsprojekt schon vor Ausstellungsbeginn in-
szenieren:

»

»

In der Kirche hangt an einem geeigneten Platz eine Tafel mit Informationen tber
das Ausstellungsprojekt.

Skizzen, handschriftliche Notizen, Plane liber Veranstaltungen, die in der ganzen
Vorbereitungszeit entstanden sind, werden dokumentiert.

Ebenso kdnnen Spuren der Kiinstler/-innen in verschiedener Form schon vor Ausstellungs-
beginn in der Kirche ihren Platz finden:

»

»

Eine Fotoserie liber die Kunstschaffenden mit einigen biografischen Hinweisen.
Ein nicht zu Ende gemaltes Bild oder Materialien, mit denen gearbeitet wird, sind
an einigen Stellen in der Kirche platziert und lassen erahnen, was spater Gestalt
annimmt.

3.2 Vernissage (Er6ffnungsveranstaltung)

Bei der Vernissage ist die gesamte interessierte Offentlichkeit das erste Mal an dem so
lang vorbereiteten Ausstellungsprojekt beteiligt. Die ersten Resonanzen, Stimmungen
und Eindriicke werden gespiegelt, manches Wundern ausgedriickt - aber auch erste
Anfragen und Fragestellungen tauchen auf. Zur Vernissage sollten eingeladen sein:

Schirmherr oder Schirmherrin

Kirchenvorstand

Gemeindegruppen sowie Ehren- und Hauptamtliche aus der Gemeinde oder der Region
Beteiligte Kiinstler oder Kiinstlerinnen, deren Angehdrige, Freunde und Wegbegleiter
Die weitere kirchliche Offentlichkeit

Vertreter der Kommune, von Verbinden und (Kultur-) Institutionen

Forderer, Kooperationspartner und weitere Beteiligte



Sakrale Elemente kiinstlerisch in Szene gesetzt. © pixelio.de / Jens Christian Nehme

Nicht zu vergessen ist die drtliche Presse. Ein Pressegesprach vorweg mit den ausstel-
lenden Kiinstler/-innen sowie Verantwortlichen der Veranstaltung runden einen sol-
chen Tag ab. Umrahmt durch ein Programm gibt es so Anlass, den Ausstellungsbeginn
zu begehen.

3.3 Mitarbeitende

Kirchengemeinden, die sich mit Kunstausstellungen beschaftigen, duBern hdufig das
Problem, ihre Ausstellungséffnungszeiten auch personell zu erméglichen.

Hilfreich ist es, wenn Sie bestehende Gemeindekreise friihzeitig auf das Ausstellungs-
projekt aufmerksam und neugierig machen. Je mehr Kontakt mit dem Ausstellungspro-
jekt inszeniert wird, desto groBer sind die Chancen, Ehrenamtliche fir eine Begleitung
zu finden.

Sicher lohnt sich auch eine projektbezogene Vorbereitung mit einer Gruppe aus der Ge-
meinde, beispielsweise dem Frauenkreis, einer Jugend- oder Konfirmandengruppe, indem
Teile eines Begleitprogramms schon in die Vorbereitungszeit hineingezogen werden.
Wenn die Binnenkommunikation und ldentifikation mit einem Ausstellungsvorhaben
gelingt, wird ein solches Projekt zu einem eigenen Ereignis mit der Ubernahme von
Verantwortung und Engagement.




Diejenigen Ehrenamtlichen, die die Ausstellungséffnungszeiten begleiten, sollten im-
mer auch auskunftsfahig zur Ausstellung sowie ihrer Ziele und Inhalte sein.
Langfristig ist es sicher hilfreich, zum Beispiel einen ,Arbeitskreis Ausstellung bzw.
Kulturarbeit” aufzubauen, in dem nicht nur Gemeindeglieder mitwirken miissen.
Dieser konnte mit Ausstellungsbesuchen, Atelierbesuchen und Kiinstlergesprachen
eine lebendige Kunst- und Kulturarbeit in die Gemeinde hineinbringen und sich auch
fiir die Gestaltung vieler Begleitmdglichkeiten zustdndig fiihlen.

3.4 Fiihrungen

Flihrungen durch Ausstellungen sollten angeboten werden, da sich immer Gruppen
finden, die aus besonderem Interesse eine Ausstellung besuchen wollen. Dabei gibt das
Wissen um das spezifische Interesse der besuchenden Gruppe ein wichtiges Indiz fir
die Vorbereitung der Fiihrung.
Verschiedene Veranstaltungsformate lassen das Betrachten von Bildern und Objekten
interessanter werden und vertiefen einen Ausstellungsbesuch.
Hier eine kleine Ideensammlung:

» ein Gesprach mit der Kiinstlerin oder dem Kiinstler

» ein Pro- und Contra-Gesprach

» eine offene Meditation

» eine Schreibwerkstatt

» Dialogveranstaltungen mit anderen Kunstgenres: Literatur, Musik, Tanz ...

» Auch das Aufeinandertreffen verschiedener Generationen l3sst neue Erfahrungen

in der Betrachtung von Kunstwerken zu.

Flihrungen miissen gut vorbereitet werden. Nutzen Sie die Erfahrungen von Kirchen-
pidagogen/-innen aus lhrer oder anderen Gemeinden.

3.5 Ausstellungspflege

Kunstausstellungen bediirfen der gleichen Pflege wie eine Zimmerpflanze. Ein aufgeraum-
ter Raum und eine gepflegte Ausstellung reprasentieren auch lhr ,Image” als Veranstalter.
Nach einer gewissen Zeit:

» liegen Prospekte liber die ausstellenden Kiinstler/-innen in der Kirche herum.

» missen Ausstellungsinformationen und Handouts aufgefiillt werden.

» héngt ein Bild schief.

» wackelt ein Sockel.

» brennt eine Lampe zur Beleuchtung nicht mehr.

» ist das Gastebuch voll oder ,zweckentfremdet" worden ...



Viele kleine Dinge geschehen in einer Ausstellungszeit. RegelmaBige Fiirsorge verhin-
dert diese kleinen Liicken und ordnet den Raum immer wieder neu.

3.6 Gistebuch

Im Allgemeinen findet man in einer Ausstellung (stets gut sichtbar) ein Buch, in das
Besucher Gedanken eintragen kdnnen.

Damit schafft ein Gastebuch die Mdglichkeit Resonanzen auf eine Ausstellung geben
zu konnen. Die Eintragungen sind fiir alle einsehbar. Das Gastebuch sollte ein quali-
tatvolles gebundenes Buch mit weiBen Seiten sein.

Das Gastebuch ist aber auch ,Gradmesser” mit MeinungsauBerungen zu lhrer Ausstel-
lung und der Prasentation. Eine gute Fundgrube also, fiir Ihre eigene Auswertung und
das kommende Reslimee.

Neben einem Gastebuch ist es auch mdoglich, dass Besucher/-innen auf Stellwinden
Eindriicke malen/zeichnen oder schreiben, die in der Ausstellung so einen 6ffentlichen
Platz finden, oder votieren Sie fiir Ihr ,Lieblingswerk" und lassen sich davor fotografieren.

3.7 Katalog

Gut gestaltete Kataloge dokumentieren die Ausstellung, das Werk der Kunstschaffenden
und erfreuen Gaste und Verantwortliche. Sie sind jedoch in der Produktion aufwendig
und kostenintensiv. Oft kdnnen Alternativen wie eine Fotomappe oder ein selbst gestal-
teter Flyer die Kosten geringer halten. Auch Postkarten, CDs oder DVDs sind zu empfeh-
len, die preiswert produzierbar sind und vielfdltig eingesetzt werden kdnnen.

3.8 Kiinstlervita

Meistens haben Kiinstler/-innen, die Ausstellungsarbeit betreiben, eine Dokumentati-
on liber ihre bisherigen Ausstellungsarbeiten und -projekte. Fiir Interessierte sind diese
biografischen Informationen wichtig.

Andere Formen wie eine Reportage oder ein aufgezeichnetes Gesprach bringen den
Ausstellungsbesuchern die Arbeit auf andere Weise naher. Ein Portratfoto des/der
Kiinstlers/-in ist immer sinnvoll.

Es sollte selbstversténdlich sein, eine solche Dokumentation/Vita im Ausstellungsraum zu
prasentieren bzw. auch zum Mitnehmen bereit zu stellen. Diese wiirdigt die Beteiligten.




4. NACH IHRER AUSSTELLUNG

4.1 Finissage (Abschlussveranstaltung)

Genauso wie die Vernissage sollte auch die Finissage sorgsam geplant und gestaltet
werden. Die Finissage erlaubt einen Dank und einen Riickblick auf die Ausstellungszeit.

Stichworter aus dem Gastebuch geben einen Raum fiir Resonanzen.

Personliche Erfahrungen kénnen geduBert werden.

Beteiligte kdnnen zu Erlebnissen mit der Ausstellung interviewt werden.

Ein Pressespiegel liegt aus.

Ein Dankgeschenk fiir Verantwortliche und die Kunstschaffenden wird tiberreicht.

Die Finissage kann als Gottesdienst, kleines Konzert oder offenes Treffen mit Buffet
und einem Glas Saft oder Sekt gestaltet sein. Auch hierzu wird wiederum gezielt ein-
geladen.

4.2 Das Ende inszenieren/resiimieren

Eine notwendige und auch sehr schéne Zeit der Nachklange beginnt mit dem Ende
Ihres Ausstellungsprojekts. Die Verantwortlichen und Mitarbeitenden werden zu einem
internen Dankeschon eingeladen. Hier besteht die Gelegenheit, das gesamte Projekt
auszuwerten, Erfahrungen auszutauschen und Ergebnisse zu sichern.

Im Gemeindebrief (oder in anderen Medien) berichten Besuchende iiber ihre
Ausstellungserlebnisse.

Das Gastebuch kann in Teilen (und unter Wahrung der Anonymitit) veréffent-
licht werden.

In den Gemeindegruppen kann das Gewesene noch einmal thematisiert werden.
Was ist erlebt und wahrgenommen worden? Was ist in Erinnerung geblieben?
Was war ungewdhnlich?

Was konnten Sie tun, um eine weitere Ausstellung zu planen?

Ergeben sich Konsequenzen fiir Ihren Kirchenraum (Offnungszeiten, Ausgestal-
tung, Atmosphire)?

Dadurch kann Nachhaltigkeit entstehen - in Bezug auf Kirche, Kunst und ihren Dialog.




4.3 Bericht und Dokumentation

All diese Erfahrungen und Konsequenzen sollten in einem ausfiihrlichen Abschluss-
bericht zusammengefasst werden, um sie fiir Folgeprojekte, andere Interessierte und
auch fiir die Kooperations- beziehungsweise Forderpartner zu sammeln und zur Verfi-
gung zu stellen. Form und Umfang sind dabei immer abhangig vom Ausstellungspro-
jekt selbst und den Erwartungen der Férderpartner.

Bereits zu Beginn der Planungen muss geklart werden, wer den Abschlussbericht schreibt,
damit alle wichtigen Dokumente auch sorgfaltig gesammelt werden. Wichtig sind eine
ehrliche Bilanz und eine genaue Analyse tiber positive und negative Erfahrungen.

»

»

»

»

»

»

»

Was war iiberraschend fiir Sie?

Womit haben Sie nicht gerechnet?

Lassen sich Besucherzahlen verifizieren?

Lassen sich Ziel- und Besuchergruppen qualifizieren?

Welche Begleitveranstaltungen gab es bei Ihnen vor Ort?

Welche Folgen hat die Ausstellung fiir Inre Gemeinde/Kirchenregion?

Welche langfristigen Auswirkungen gibt es (Ubertragbarkeit auf andere Projekte,
Zusammenarbeit mit den Kooperationspartnern ...)?

Hinzu kdnnen kommen:

»

»

»

Fotos, Videos (gegebenenfalls auf CD/DVD)
Eigene Verdffentlichungen, Rede- und Vortragsbeitrage
Neben diesem Abschlussbericht ist fiir Forderpartner ein Pressespiegel Standard.

Und nun:
Alles Gute, viel Freude und Segen bei Inrem Ausstellungsprojekt!




5. ANHANG

Mit diesem Anhang mochten wir lhnen zu guter Letzt Mdglichkeiten zur Vertiefung,
Diskussion, Orientierung und Recherche geben. Sie finden hier:

5.1 Impulse und Gesprachsanregungen zu DOs und DON'Ts im Kirchenraum
5.2 Interview ,Kunst ist Kunst"

5.3 Links

5.4 Literaturhinweise

5.1 Impulse und Gesprachsanregungen fiir lhre Ausstellungsarbeit
DOs und DON'Ts im Kirchenraum

Bitte lesen und diskutieren Sie die folgenden DOs und DONTs als eine Art
JSicherung”, damit Sie sich durch Ihr Ausstellungsprojekt bewegen kdnnen.
Bitte betrachten Sie diese auch nicht als ausschlieBliche und vollstéandige
Reihenfolge, schon gar nicht als Rangfolge! Nutzen Sie diese auch als Haltepunkte,
Ihre eigenen Erfahrungen und Widerspriiche kommen dazu ... umso qualitdtsvoller
wird eine Ausstellung im Kirchenraum.

Die Autonomie der Kunst

a. Zeigen Sie Originale und lassen Sie Kiinstler/-innen als Personen sprechen und wir-
ken. So erfahren die Besucher/-innen lhrer Ausstellung, dass Sie es mit der Autono-
mie der Kunst ernst meinen und im Bild, in der Installation u. a. mehr sehen als bloB
ein instrumentales Medium.

Die Kirche und ihr Raum

b. Beachten Sie: Ohne dass man ein Kunstwerk in eine Kirche bringt, befinden Sie sich
selbst schon in einem ,Kunstwerk". Und dies hat Folgen fiir das, was Sie ergéanzend
hineinbringen mdchten. Ihr Kirchenraum spricht und deutet immer schon mit. An-
ders ist dies in einem Museum oder einer Galerie.

c. Die schleichende Veranderung der Kulturszenen auf dem Land, Kulturetatkiirzungen
und die SchlieBung von kulturschaffenden Institutionen fiihren dazu, dass die Kir-
che gerade im landlichen Raum oft der letzte 6ffentliche Ort geblieben ist, in dem
Kultur Platz hat und stattfinden kann.




. Kirche begegnet dem Eigenen immer auch im Fremden, sonst wére es doch zu lang-

weilig. Dies gilt in besonderer Weise fiir ihr Verhaltnis zu den Kiinsten. Vermeiden
Sie daher vorschnelle Anpassungserwartungen wie auch Vereinnahmungsstrategien.
Die wie auch immer ausgestellte Kunst sollte sich die Wiirde und Aura des Kir-
chenraumes angelegen sein lassen. Wo die Sakralitat des Kirchenraumes hinter den
Objekten, der Hingung von Bildern u. a. verschwindet, ist dieser Raum gefdhrdet.

Kooperationen, Kompetenzen und Synergien

f.

Fiir Ausstellungsprojekte braucht es einen Blick auf und um lhren Ort. Wie sieht die
Nachbarschaft Ihrer Kirche aus? Welche Institutionen gibt es? Wer ist ansprechbar
auf gemeinsame Themen? Wo finden Sie Biindnispartner? Kulturarbeit einer Ge-
meinde entsteht nicht im Biiro, weil jede Gemeinde schon langst einen kulturellen
Kontext hat. Ist es ein Kino oder eine Buchhandlung? Gibt es eine Kindermalschule,
Kunstvereine, den Bund Bildender Kiinstler, eine Galerie? Wie steht es mit einem
Kontakt zur Kulturpolitik? Gibt es eine Geschichts- oder Schreibwerkstatt, ein Kul-
turzentrum, eine Familienbildungsstatte, eine interessante Kiinstlerin zwei Stral3en
weiter?

. Ein Ausstellungsprojekt braucht unterschiedliche Kompetenzen. Suchen Sie sich

ein Projektteam und besetzen Sie dieses mit unterschiedlichen Kompetenzen und
Professionalitaten. Diese Professionen bringen Sie mit Anfragen, Anregungen und
Kritik an Ihrer Projektidee in gutem Sinne weiter.

. Selbstbewusste Klarung und Vertretung der eigenen Uberzeugungen, gepaart mit

Offenheit und Sensibilitat fiir Anderes und Neues, ist attraktiv.

Praxiserfahrungen

.

Verbinden Sie mit Ausstellungen in Ihrem Kirchenraum keine liberzogenen Erwar-
tungen hinsichtlich 6ffentlicher Resonanz und hoher Besucherzahlen. Diese wiirden
wir lhnen zwar wiinschen, aber neue Gemeindeglieder gewinnen Sie damit unmit-
telbar nicht.

Was Sie aber gewinnen kdnnen, ist Bewegung (oft genug auch eine stérende im
schon vollen Berufsalltag). Sie gewinnen auch qualititsvolle Begegnungen, Diskus-
sionen, Identifikation mit dem eigenen Kirchenraum und eine neue Sensibilisierung
fiir das, was der Kirchenraum und seine Ausstattung schon langst fiir Sie bereithalt.

. Wer mit einer Ausstellung im Kirchenraum neue Erfahrungen sucht, geht das Risiko

des Scheiterns und mindestens der ,Kritik" ein. Nehmen Sie dies selbstbewusst in
Kauf.

Kunstausstellungen in Kirchen rufen immer wieder Proteste, Widerspriiche hervor.
Freuen Sie sich daher, dass ,man" {iber Sie und Ihre Kirche spricht. Aber: Im Kirchen-
vorstand, und/oder mit anderen Verantwortlichen sollten friihzeitig Konzepte, Art,




Umfang und Dauer einer Ausstellung abgestimmt sein. Dazu gehdrt ein positiver
Beschluss und klare Verantwortlichkeiten.

m. Deswegen ist Kunst im Kirchenraum keine bloBe ,Unterhaltungsveranstaltung”,

sondern stellt Anspriiche an Ihren Kirchenraum auf Zukunft (Kirche als zeitgends-
sischer Zukunftsakteur) und ,Aufstérung” im Berufs- und Gemeindealltag.

. Inszenieren Sie Begegnungen und Dialoge um Ihr Ausstellungsprojekt. Sie werben

damit fiir eine Kirche, die kiinstlerische Sinndeutungen wahrnimmt und sich um
eine inspirierend-gastfreundliche Atmosphare kiimmert.

. Wichtig ist die Kldrung von Offnungszeiten der Ausstellung. Wie viele ehren- und

hauptamtliche Mitarbeiter/-innen stehen dafiir auskunfts- und dialogfahig zur
Verfligung? (Nicht zuletzt auch aus versicherungstechnischen Griinden fiir die aus-
gestellte Kunst). Wie ist es mit lhrer eigenen Zeit bestellt, auch fiir den vorbereiten-
den und begleitenden Kontakt mit Kunstschaffenden?

. Aus einem Ausstellungsprojekt entwickeln sich, so eine weitere Erfahrung, oft neue

Folgeprojekte: in und fiir den Kirchenraum, seine Ausgestaltung und fiir die Ge-
meinde selbst. ,Nach" dem Projekt ist immer auch ,vor" dem Projekt.

Qualitat

qg.

Kunst von Laien und Nichtprofis kénnen Sie in der Kirche zeigen. Dann sollten aber
diese Menschen mit ihren Werken die Hauptrolle spielen und so in ihrer Kreativitat
gewiirdigt werden. Die Auseinandersetzung mit dem Kirchenraum spielt dann eine
sekundare Rolle. Gewinnbringend Idsst sich dies besser in Gemeinderdumen o. 3. mit
einem Galeriecharakter durchfiihren.

Ihr Kirchenraum sollte durch handwerkgepragte Hobbykunst von Laien nicht illus-
trativ trivialisiert noch (dauerhaft) ,ausgeschmiickt” werden. Uber Qualitit l3sst
sich, gerade auch in der Kunst, immer streiten. Ausgebildete Kiinstler/-innen ver-
stehen ihr Handwerk als Qualitat.

Vertrauen Sie in diesem Qualitdtsrahmen den beteiligten Kiinstler/-innen, und diese
laufen engagiert und kreativ zur Hochstform auf. Vertrauen Sie aber auch klaren
(Termin-) Absprachen. Vertragliche Vereinbarungen sollten selbstverstindlich sein.
Vernachlassigen Sie aber dennoch nicht den offen-kreativen Prozess. Diesen brau-
chen gerade die Kiinstler/-innen.

Qualitdt missen aber auch Sie lhrerseits als Veranstalter gewahrleisten. Das betrifft
Ihre Auswahl der Kiinstler/-innen, der Kooperationspartner, der zeitintensiven
Begleitung, den Auf- und Abbau, den Transport, Plakat, Begleitprogramm und Ein-
ladungskarte, die Beaufsichtigung, die Pressearbeit und Ahnliches.

. Werden solche ,Qualitdtsstandards” vernachldssigt, werden nur noch Kiinstler/

-innen dritter Wahl bei Ihnen ausstellen konnen und wollen.



Aufbau und Reduktion

v. Ein Ja zum zeitgendssischen Kunstwerk bedeutet nicht, dass an jeder Stelle im Kir-
chenraum jedes (qualitativ hohe) Kunstwerk seinen Ort finden kdnnte. Im Einzelfall
wird abzuwégen sein, was fiir/mit dem Raum sinnvoll und der Gemeinde zumutbar
ist und was nicht. Nicht jeder Ort innerhalb einer Kirche hat die gleiche Reprasen-
tanz und die gleiche Rezeption seitens der Gemeinde.

w. Daher reicht es auch aus, ein einziges Kunstwerk fiir eine gewisse Zeit im Raum zu
haben. Es macht den Restraum, seine Wegfiihrung, sein Gefiige umso wahrnehm-
barer. Weniger ist also mehr.

x. Die Begegnung eines Kunstwerkes mit den formalen Vorgaben und Grenzen des
Kirchenraumes hat einen erheblichen Einfluss auf seine GroBe, den Standort, die
Lichtfiihrung, seine Materialien und die Farbgebung. Denkmalpflegerische, stati-
sche und elektrotechnische Anforderungen kdnnen hinzukommen.

y. Mit lhren ganz eigenen Erfahrungen, aber auch mit einem mutigen ,Test it" kann
eine Ausstellung in Kirchen gelingen.

5.2 ,Kunst ist Kunst"”

Kirche und Kultur | Kerstin Gralher ist Kulturbeauftragte der Evangelischen
Kirche von Westfalen. Sie bietet Seminare iiber verschiedene kulturelle Themen
an und unterstiitzt Gemeinden dabei, Kunst- und Kulturprojekte zu gestalten.

Kerstin Gralher ist seit April 2012 Studienleiterin fiir den Bereich Kunst, Kultur und
Interkultur der Evangelischen Akademie Villigst und Kulturbeauftragte der Evangeli-
schen Kirche von Westfalen. Vorher war sie 14 Jahre lang freiberuflich als Kulturma-
nagerin tatig. UK-Redakteurin Anke von Legat sprach mit ihr iiber ihre Vorstellung von
Kunst und die Schwerpunkte ihrer Arbeit.

Sie waren selbststandig im Kulturbereich titig und haben Anbieter und Nutzer von
Kultur zusammengebracht. Warum arbeiten Sie jetzt in der westfélischen Kirche?

Es hat mich gereizt, dass Kirche bereit ist zu gestalten, im kulturellen und auch im ge-
sellschaftlichen und politischen Bereich. Das hat mir gefallen, genau wie die Vielfalt der
Aufgaben. Ich wollte die Stelle unbedingt haben — und habe sie dann ja auch bekommen.

Wie sieht lhre Stelle genau aus?

Ich bin Studienleitern fiir Kunst, Kultur und Interkultur in der Evangelischen Akademie
Villigst im Institut fiir Kirche und Gesellschaft. 80 Prozent meiner Arbeitszeit ist fiir
Seminare vorgesehen, die restlichen 20 Prozent fiir die Arbeit als Kulturbeauftragte der
Landeskirche.




Was hei3t denn Interkultur?

Dabei geht es um den Dialog der Kulturen. Der findet in der Kunst ja eigentlich immer
schon statt. Ich verstehe das als Graswurzelarbeit, bei der ich Menschen aus verschiede-
nen Kulturen miteinander ins Gesprdch bringen méchte, etwa in Stadtteilen.

Eine Herausforderung dabei ist: Kulturelle Identitit hat immer auch etwas Abgrenzen-
des. Man kann Unterschiede nicht einfach so einebnen.

Ein Beispiel?

Denken Sie an die Diskussion (iber bestimmte Ausdriicke in Kinderbiichern, wie ,Neger"
Das kommt uns heute herabsetzend vor, was aber zur Entstehungszeit der Biicher wahr-
scheinlich gar nicht so gemeint war. Wer jetzt fordert, diese Worte auszutauschen, ig-
noriert den Unterschied zwischen damals und heute und wird ahistorisch. Die Verdnde-
rung in der Wortbedeutung sollte natiirlich schon thematisiert werden.

Was sind lhre Themen?

Ich habe einen interdisziplindren Ansatz, verstehe mich als Schnittstelle zwischen Kul-
tur und Gesellschaft. Sehr interessiert mich die Einbeziehung geschichtlicher Aspekte.
Eines meiner Seminare hat sich zum Beispiel kiirzlich mit der afrikanischen Kultur und
den Einfliissen des Kolonialismus darauf beschdftigt.

Was bedeutet fiir Sie Kunst?

Kunst ist Kunst; sie steht fiir mich zundchst einmal fiir sich. Die Kirche muss in meinen
Augen die Spannung aushalten, dass Kunst nicht in erster Linie Verkiindigung ist. Die
Menschen sollen Kunstwerke zundchst als solche wahrnehmen und sich fragen: Was
hat das mit mir zu tun? SchlieBlich hat in den kiinstlerischen Disziplinen seit Jahrtau-
senden eine Auseinandersetzung liber Lebensthemen stattgefunden, die natiirlich auch,
aber nicht nur religiése Fragen beriihrt.

Kirche und Kultur — wie gehdrt das zusammen?

Kirche ist unglaublich aktiv im Bereich der Kultur - denken Sie nur an das groBe Feld
der Kirchenmusik. Aber auch die bildende Kunst hatte immer schon einen bedeutenden
Platz in der Kirche, und es gibt in Westfalen eine ganze Reihe von sehr umtriebigen,
erfahrenen Pfarrerinnen und Pfarrern, die richtige Leuchtturm-Projekte auf die Beine
stellen. Dass Kirche der Kultur Raum bietet, finde ich sehr wichtig - dieser éffentliche
Raum nimmt ansonsten in der Gesellschaft immer mehr ab.

Leider nehmen Menschen, die keine Beziehung zur Kirche haben, diese Angebote oft gar
nicht wahr. Dabei kénnen solche kulturellen Events ja auch Tiir6ffner sein fiir engere
Kontakte mit der Gemeinde.



Wie unterstiitzen Sie als Kulturbeauftragte diese Arbeit in Gemeinden?

Mein Vorgdnger Riidiger Sareika hat ja schon ein umfassendes Netzwerk aufgebaut und
sich sehr dafiir eingesetzt, dass es in den Kirchenkreisen Kulturbeauftragte gibt, an die
sich interessierte Gemeinden wenden kénnen. Dieses Netz an Ansprechpartnern méchte
ich noch weiter ausbauen.

Kann Kirche sich Kultur denn liberhaupt noch leisten?

Bei der Kultur wird iiberall gespart - da geht es der Kirche nicht anders als anderen An-

bietern in diesem Bereich. Wir miissen uns natiirlich fragen, wo wir Angebote und Krifte

biindeln kénnen; nicht alles kann erhalten bleiben.

Ich finde es aber wichtig, dass die rdumliche Nédhe zu kulturellen Angeboten erhal-

ten bleibt, zum Beispiel durch Kooperationen. Ich bin davon iiberzeugt, dass Kunst die

Menschen voranbringt. Eine Gesellschaft ohne Kultur wiére eine arme Gesellschaft.
Quelle: ,Unsere Kirche 8/2013"

5.3 Links

www.ekvw.de/kultur
Informationen, Texte und Dokumente, Adressen und Links sowie Veranstaltungshin-
weise aus der Kulturarbeit der Evangelischen Kirche von Westfalen.

www.kultur.ekd.de

Die Kulturhomepage der Evangelischen Kirche in Deutschland informiert liber das kul-
turelle Engagement der Evangelischen Kirche in Deutschland. Von Verbénden und Stif-
tungen bis zu Kulturpreisen und Publikationen finden Sie Ansprechpartner, Kontakte
und aktuelle Veranstaltungen auf Bundesebene.

www.artheon.de

Die Gesellschaft fiir Gegenwartskunst und Kirche, Artheon, férdert die Vermittlung
von Gegenwartskunst und Kirche in Theorie und Praxis. Sie veranstaltet Tagungen
zu Grundsatzfragen aus den Feldern von Kunst und Religion und fordert die Ausein-
andersetzung mit Qualitdtsstandards fiir zeitgendssische Kunst in Kirchen. Sie berat
Kiinstler/-innen, Aussteller und kirchliche Institutionen bei Ausstellungsvorhaben.

www.bildimpuls.de

Zeitgendssische Bild-Impulse zum christlichen Glauben. Eine private und ehrenamtli-
che Initiative zur Glaubensverkiindigung im Dialog mit der zeitgendssischen Kunst im
Internet. Erganzt werden die Bild-Impulse durch Hinweise auf aktuelle Ausstellungen
und einschldgige Literatur sowie Verlinkungen zu den wichtigsten Museen und Forder-
vereinen mit Schwerpunkt Christliche Kunst.




www.geistreich.de

Geistreich.de ist ein Angebot der Evangelischen Kirche in Deutschland (EKD) fiir Haupt-
und Ehrenamtliche. Diese virtuelle Ideenbdrse bietet Ideen, gelungene Projekte und
praktisches Wissen. Zu fast allen kirchlichen Arbeitsbereichen, auch rund um Kirche,
Kunst und Kultur.

www.kunstnetznrw.de/kuenstler/

Die Kiinstlerdatenbank auf kunstnetznrw.de ermdglicht die Suche nach lokalen Kiinst-
lerinnen und Kiinstlern aus allen Sparten der Kultur in Nordrhein-Westfalen. Darliber
hinaus bietet die Homepage aktuelle Informationen aus dem Bereich Kunst und Kultur
im Raum NRW sowie eine umfangreiche Linkliste.

www.theomag.de

Das Magazin fiir Theologie und Asthetik beschiftigt sich mit der differenzierten Ver-
haltnisbestimmung von religidser und dsthetischer Erfahrung. Es erscheint ausschlief3-
lich im Internet.

5.4 Literaturhinweise

Die Kirchen, die unbekannte kulturpolitische Macht

hg. v. 0. Zimmermann und Th. GeiBler, Berlin 2007

Download: http://www.kulturrat.de/dokumente/kirchen.pdf

Die Kirchen sind eine weitgehend unbekannte kulturpolitische Macht in Deutschland.
Dieses Buch stellt diese ,Macht" vor und macht in 35 Beitragen den Zusammenhang
zwischen Religion und Kultur deutlich. Im Anhang enthalt der Band Daten und Fakten
zum Kulturengagement der Kirchen.

Handbuch zur Ausstellungspraxis von A-Z

W. P6himann, Berlin 2006, ISBN 978-3-786-11692-9

Ein nutzliches Standardwerk fiir alle, die auf den unterschiedlichsten Arbeitsfeldern
mit Ausstellungen zu tun haben. Es bietet hilfreiche Informationen und Nachschla-
gemdoglichkeiten fiir Museumsfachleute, Kiinstler, Sammler, Galeristen und alle, die
Ausstellungen planen, organisieren oder beim Auf- und Abbau mithelfen.

Kirchenrdume - Kunstrdume. Hintergriinde, Erfahrungsberichte, Praxisanleitun-
gen fiir den Umgang mit zeitgendssischer Kunst in Kirchen. Ein Handbuch

hg. v. Zentrum fiir Medien Kunst Kultur im Amt fiir Gemeindedienst der Ev.-luth. Landes-
kirche Hannovers und des Kunstdienstes der Evangelischen Kirche Berlin, Miinster 2002,
ISBN 3-8258-5197-4



Seit mehreren Jahren wachst ein Netzwerk der Kunstdienste, Institute und Beauftrag-
ten der Kirchen, die sich um eine Begegnung bemiihen. Im vorliegenden Handbuch
werden Erfahrungen auf diesem Feld reflektiert und ausgetauscht. Kiinste und Kirchen
erfahren einander dabei notwendig auch als Widerpart: Nicht in der Vereinnahmung,
sondern in der Polaritat liegt die Chance des Gewinns fiir beide.

Kulturkirchen. Eine Reise durch Deutschland

hg. v. P. Bahr, K.-M. Bresgott, H. Langbein, Leipzig 2011, ISBN 978-3-374-02906-8
Alle Kirchen sind immer auch kulturelle Orte - und manche schopfen daraus ihre geist-
liche Kraft: Kulturkirchen, die im Miteinander von Kirche und Kultur neue Freirdu-
me finden. Das Buch stellt in 32 bebilderten Essays beispielhafte Modelle kirchlicher
Kulturarbeit und Kulturkirchen entlang der Haupt- und Nebenwege stadtischer und
landlicher Regionen Deutschlands vor.

Raume der Begegnung. Religion und Kultur in evangelischer Perspektive

Eine Denkschrift der Evangelischen Kirche in Deutschland

hg. v. Kirchenamt der EKD, Giitersloh 2002, ISBN 3-597-02376-4

Download: www.ekd.de/download/raumederbegegnung.pdf

Die Denkschrift geht der Frage des Verhaltnisses von Protestantismus und Kultur an
der Wende zum 21. Jahrhundert nach und kniipft zugleich an einen 1999 begonne-
nen dreijahrigen Konsultationsprozess in der Ev. Kirche an, dessen Ergebnisse 2002 in
die Denkschrift einflossen. Kirchen, so die Denkschrift, wollen Rdume der Begegnung
gestalten, in denen eine Kultur der Anerkennung des Anderen, eine Kultur des wechsel-
seitigen Respekts praktiziert wird. Zum gelebten Glauben muss daher ganz selbstver-
standlich gehdren, sich der Begegnung mit dem Fremden und den damit verbundenen
unerwarteten Einsichten auszusetzen.

R3dume des Glaubens — Riume der Freiheit. Kulturpolitische Leitlinien der Evan-
gelischen Kirche von Westfalen

hg. v. Landeskirchenamt der Evangelischen Kirche von Westfalen, Bielefeld 2004
Download: www.evangelisch-in-westfalen.de/service-und-download.html

Die kulturpolitischen Leitlinien der Evangelischen Kirche von Westfalen wollen dazu
beitragen, Kunst und Kultur in ihrer Vielfalt wahrzunehmen. Sie gewichten die Bedeu-
tung von Kunst und Kultur und stellen sie in den Zusammenhang kirchlichen Handelns.
Dariiber hinaus wollen die Leitlinien Gemeinsamkeiten und Unterschiede zu anderen
Kulturtragern kldren und zu einem offenen Gesprach mit Kiinstlerinnen und Kiinstlern
beitragen. Sie orientieren sich an dem von der Landessynode 2003 verabschiedeten
Leitbild der Evangelischen Kirche von Westfalen und folgen so einem Dreischritt von
Leben, Glaube und Handeln.




Siehe! Zeitgenossische Kunst in evangelischen Kirchen

hg. v. M. Benn, M. Zink, Materialbuch Nr. 108 des Zentrum fiir Verkiindigung der EKHN,
Frankfurt 2007

Das Materialbuch stellt auf vielfaltige Art und Weise Arbeiten aus der christlichen
Kunstwelt vor und ist ein Nachschlagewerk fiir verschiedene Kommunikationen zwi-
schen Theologen/-innen, Kirchen und Kiinstlern/-innen. Das Buch integriert dariiber
hinaus Erfahrungsberichte aus der Arbeit mit Kunst in Kirchen sowie Beschreibungen
einzelner Kunstwerke.

Zeitschrift ,,Kunst und Kirche"

hg. v. Prasidium des Evangelischen Kirchbautages und Diézesankunstverein Linz
Verleger: www.springer.at

+Kunst und Kirche" ist eine 6kumenische Zeitschrift fiir zeitgendssische Kunst und
Architektur. Sie erscheint viermal jahrlich zu aktuellen Positionen von zeitgendssischer
Kunst, Architektur und Religion.
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